Regulamin rezerwacji, zlecania, produkcji i
emisji reklam online Edipresse Polska S.A.

Aktualizacja: wrzesien 2020



§ 1 [DEFINICJE]

Uzyte w Regulaminie pojecia oznaczaja:

10.

11.

Cennik — oznacza cennik form reklamowych dla Kampanii Standard stanowiacy Zatgcznik nr 1 do
Regulaminu i udostepniany przez Wydawce do publicznej wiadomosci pod adresem:
http://edi-net.pl/,

Dzien Roboczy — oznacza dzien od poniedziatku do pigtku od godz. 9.00 do godz. 17.00 z
wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy,

Emisja — oznacza kazda publikacje Reklamy na warunkach okreslonych w Zleceniu,

Harmonogram — oznacza uzgodniony przez Wydawce i Zleceniodawce szczegotowy opis dziatan
(wraz z terminami ich realizacji) niezbednych do wykonania w celu przygotowania i realizacji
Kampanii Niestandardowej,

Kampania Niestandardowa (lub Kampania Dedykowana) — oznacza kampanie reklamowa inng niz
Kampania Standard, w ktdrej narzedzia i formaty reklamowe przygotowywane s3a przez Wydawce
przy wspotpracy ze Zleceniodawca na podstawie jego zindywidualizowanych potrzeb okreslonych w
zapytaniu ofertowym, Ofercie i finalnie w Zleceniu,

Kampania Standard — oznacza kampanie reklamowg, w ktdrej Reklama emitowana w formach
reklamowych okreslonych w Cenniku,

Materiaty Reklamowe — oznaczaja wszelkie informacje, dane, utwory lub ich fragmenty, wizerunki,
znaki towarowe lub wzory zdobnicze albo inne elementy stanowigce przedmiot ochrony prawnej na
podstawie wiasciwych przepiséw prawa, w formatach txt, jpg, gif, gif animowany, html, htmis,
rich media lub innych, udostepnione Wydawcy przez Zleceniodawce w formie gotowejdo Emisji,
z zastrzezeniem, ze Wydawca dopuszcza mozliwos¢ przygotowania Materiatow Reklamowych na
zlecenie Zleceniodawcy we wiasnym zakresie, na podstawie materiatow przekazanych przez
Zleceniodawce,

Materiaty Reklamowe Wydawcy — oznaczajg w szczegolnosci wszelkie informacje, dane, utwory lub
ich fragmenty, wizerunki, znaki towarowe lub wzory zdobnicze, produkty fizyczne, albo inne
elementy stanowigce przedmiot ochrony prawnej na podstawie wtasciwych przepisdw prawa w
formatach txt, jpg, gif, gif animowany, html, htmls lub rich media lub innych wykonane przez
Wydawce (lub osoby trzecie na zlecenie Wydawcy) niezbedne do realizacji Kampanii
Dedykowanych,

Modyfikacja Zlecenia — oznacza dopuszczalng Regulaminem zmiane ustalonych w Zleceniu
termindw, powierzchni reklamowej na ktoérej emitowana jest Reklama, liczby Emisji Reklamy,
kryteriow targetowania Reklamy dokonana przed lub po rozpoczeciu Emisji na wniosek
Zleceniodawcy. Przez Modyfikacje Zlecenia Emisji rozumie sie rowniez wymiane Materiatow
Reklamowych lub inne zmiany wspolnie ustalone przez strony,

Oferta — oznacza przedstawione przez Wydawce, warunki swiadczenia ustug reklamowych
stanowigce oferte w rozumieniu art. 66 Kodeksu Cywilnego, z zastrzezeniem, ze Oferta dotyczy

wytacznie Kampanii Niestandardowych,

Regulamin — oznacza niniejszy regulamin,



http://edi-net.pl/wp-content/uploads/2016/02/Specyfikacja_techniczna_EdiNet_20072018.pdf

12.

13.

14.

15,

16.

17.

Reklama - oznacza kazdy zamieszczony w Serwisach przekaz na zlecenie Zleceniodawcy w
dopuszczonej przez Wydawce formie, majacy na celu zachecanie uzytkownikow sieci Internet do
nabywania towaréw lub ustug albo innych form korzystania z towaréw lub ustug badz osiggniecie
innego efektu pozadanego przez Zleceniodawce (np. wizerunkowego),

Rezerwacja — oznacza ztozong w sposdb dopuszczony przez Zleceniodawce deklaracje
zainteresowania Emisjg Reklamy w okreslonym terminie, formie reklamowej i przy uzyciu okreslone;j
powierzchni reklamowej w ktédrymkolwiek z Serwisow,

Serwisy — 0znaczajg serwisy internetowe, do ktérych prawa przystuguja Wydawcy oraz podmiotom
nalezacym do grupy kapitatowej Wydawcy, w ktorych Wydaweca (lub podmioty nalezace do grupy
kapitatowej Wydawcy) udostepnia powierzchnie na cele Emisji, a takze social media Wydawcy oraz
mailingi w tym newslettery,

Wydawca - oznacza spodtke pod firma: ,EDIPRESSE Polska” Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie
przy ul. Wiejskiej 19, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow - Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad
Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000111462 wpisana do rejestru Bazy Danych o Produktach i
Opakowaniach oraz Gospodarce Odpadami pod nr 0oooo80203 kapitat zaktadowy 2.311.320,00 4,
wptacony w catosci,

Zlecenie — oznacza umowe pomiedzy Wydawcg (lub podmiotem nalezgcym do grupy kapitatowej
Wydawcy), a Zleceniodawcy, ktérej przedmiotem jest Emisja w ktérymkolwiek z
Serwisow/Serwisach zawierana w sposob okreslony w Regulaminie. Zlecenie moze zawierad
rowniez $wiadczenia zwigzane z Emisjg takie jak opracowanie i produkcja Reklamy.

Zleceniodawca — oznacza kazdg osobe fizyczng, osobe prawng lub inng jednostke organizacyjna nie
posiadajacg osobowosci prawnej, ktorej przepisy szczegolne przyznaja osobowosc prawna zlecajaca
lub rezerwujacg Emisje w Serwisach. Przez Zleceniodawce rozumie sie rowniez agencje reklamowa
lub innego posrednika dziatajgcy w imieniu i/lub na rzecz swoich klientow.

§ 2 [POSTANOWIENIA OGOLNE]

Regulamin okresla warunki realizacji Zlecen oraz uprawnienia i obowigzki Wydawcy i
Zleceniodawcy w zwiagzku ze Zleceniami.

Do ustalania wynagrodzenia za Emisje stosuje sie stawki okreslone przez Wydawce w Cenniku, z
zastrzezeniem, ze powyzsze nie dotyczy Kampanii Dedykowanych, w ktdrych wynagrodzenie
nalezne Wydawcy uzgadniane jest indywidualnie.

Minimalna wartosc Zlecenia wynosi 1.500 PLN netto (stownie: jeden tysigc piecset ztotych).
§ 3 [ZLECENIE]

Zlecenie nastepuje pisemnie lub za posrednictwem poczty elektronicznej na formularzu zlecenia
okreslonym przez Wydawce i przestanym na adres korespondencyjny: Edipresse Polska S.A., ul.
Wiejska 19, 00-480 Warszawa, lub na adres poczty elektronicznej: reklama@edipresse.pl oraz na
adres poczty elektronicznej dedykowanego opiekuna Zleceniodawcy jezeli taki zostat wyznaczony.
Formularz zlecenia stanowi Zatacznik nr 1 do Regulaminu i jest udostepniany do publicznej
wiadomosci w formie edytowalnej przez Wydawce pod adresem: http://edi-net.pl/.
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Formularz zlecenia dotyczacy Zlecenia dostarczany jest nie pozniej niz na pie¢ (5) Dni Roboczych
przed planowanym terminem rozpoczecia realizacji Zlecenia. Wydawca zastrzega sobie prawo
wstrzymania Emisji, w przypadku niedostarczenia formularza zlecenia lub dostarczenia formularza
zlecenia niezawierajagcego wszystkich elementéw niezbednych do potwierdzenia jego przyjecia w
terminie, o ktérym mowa w zdaniu poprzedzajacym.

Przestanie podpisanego formularza zlecenia jest rownoznaczne ze ztozeniem przez Zleceniodawce

oswiadczenia, ze:

1) osoba/osoby, ktére go podpisaty sg uprawnione — w dniu przestania formularza zlecenia - do
sktadania oswiadczen woli w imieniu Zleceniodawcy, a w przypadku osdb, ktorych umocowanie
nie wynika z dokumentéw rejestrowych (np. odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego)
posiada/posiadajg odpowiednie umocowanie do zawierania Zlecenia na podstawie waznego —w
dniu przestania formularza zlecenia - petnomocnictwa,

2) jestuprawniony do udostepnienia Wydawcy Materiatow Reklamowych celem Emisji,

3) Materialy Reklamowe s3 zgodne z obowigzujagcymi przepisami prawa i nie naruszaja
majatkowych praw autorskich oraz innych praw oséb trzecich,

4) zapoznat sie z trescig Regulaminu obowigzujacg na dzien przestania formularza zlecenia do
Wydawcy i akceptuje jego tresc.

Data potwierdzenia przez Wydawce otrzymania podpisanego formularza zlecenia stanowi date
Zlecenia.

Akceptacja Zlecenia przez Wydawce nastepuje poprzez potwierdzenie otrzymania podpisanego
formularza zlecenia i przesytanie stosownego oswiadczenia na adres korespondencyjny lub adres
poczty elektronicznej wskazany przez Zleceniodawce na formularzu zlecenia.

Przed potwierdzeniem otrzymania podpisanego formularza zlecenia, Wydawca zastrzega sobie

prawo:

1) zadania od Zleceniodawcy dostarczenia w okreslonym terminie dokumentu potwierdzajgcego
uprawnienie osoby (osob) podpisanej na formularzu zlecenia do reprezentowania
Zleceniodawcy lub klienta Zleceniodawcy,

2) zadania od Zleceniodawcy dodatkowych dokumentédw niezbednych wg uznania Wydawcy do
potwierdzenia otrzymania formularza zlecenia,

3) odmowy przyjecia Zlecenia.

Z zastrzezeniem § 3 ust. 8 i 9 Regulaminu, Wydawca dopuszcza mozliwos¢ realizacji Zlecenia bez
korzystania z formularza zlecenia wg wzoru stanowigcego Zatacznik nr 1 do Regulaminu, poprzez
ztozenie Wydawcy pisemnego oswiadczenia dotyczacego Zlecenia.

W oswiadczeniu, o ktéorym mowa w § 3 ust. 7 Regulaminu, Zleceniodawca wskazuje co najmnie;j
dane wskazane w § 3 ust. 9 Regulaminu. Na podstawie doreczonego pisemnego oswiadczenia
Zleceniodawcy dotyczacego Zlecenia, Wydawca przygotowuje formularz zlecenia, a nastepnie
przesyta go do Zleceniodawcy w celu akceptacji. Akceptacja przez Wydawce przygotowanego w ten
sposob formularza zlecenia nastepuje w trybie okreslonym § 3 ust. 5 Regulaminu. § 3 ust. 2i3 oraz 6
Regulaminu stosuje sie odpowiednio.

Oswiadczenie zawiera co najmniej:

1) termin Kampanii Standard,

2) formy reklamowe (baner, komunikat itp.) Kampanii Standard,
3) Serwisy dedykowane dla Kampanii Standard,

4) czastrwania Kampanii Standard,

5) nazwe Kampanii Standard,




10.

11.

12.

13.

14.

6) dane identyfikujace Zleceniodawce lub klienta Zleceniodawcy, w ktérego imieniu jest
zamawiana Kampania Standard, a w szczegélnosci imie i nazwisko osoby uprawnionej do
zfozenia zamowienia w imieniu Zleceniodawcy, firme Zleceniodawcy, adres siedziby
Zleceniodawcy, numer telefonu, numer telefaksu, adres email Zleceniodawcy, NIP, REGON i nr
KRS lub nrwpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej z podaniem miejsca rejestracji,

7) czytelne podpisy oséb uprawnionych do reprezentowania Zleceniodawcy,

8) adres poczty elektronicznej wtasciwy do przekazania formularza zlecenia przygotowanego przez
Wydawce celem akceptacji,

9) proponowana wartos¢ Zlecenia / proponowane warunki finansowe,

10) proponowany harmonogram ptatnosci, o ile bedzie inny niz standardowe 14 dni.

Zleceniodawca moze zrezygnowac ze Zlecenia w catosci lub w czesci nie pdzniej niz na pietnascie
(15) dni przed data pierwszej Emisji. Oswiadczenie w tym zakresie wymaga formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci. Po uptywie tego okresu Zleceniodawca zobowiazuje sie nie sktadac rezygnacji
ze Zlecenia.

W przypadku rezygnacji przez Zleceniodawce w catosci lub w czesci ze Zlecenia po uptywie terminu
okreslonego w § 3 ust. 10 Regulaminu, Wydawcy przystuguje prawo do zadania od Zleceniodawcy
kar umownych (lub wynagrodzenia) z tytutu naruszenia zobowiazania, o ktérym mowa w ust. 10
zdanie drugie powyzej:

1) jezeli rezygnacja ze Zlecenia w catosci lub w czesci zostanie dokonana przez Zleceniodawce nie
pozniej niz na cztery (4) dni przed ustalonym terminem rozpoczecia Emisji, Wydawcy
przystuguje prawo zadania kary umownej stanowigcej rownowartos¢ 30 % (trzydziestu procent)
wynagrodzenia brutto okreslonego w danym Zleceniv,

2) jezeli rezygnacja ze Zlecenia w catosci lub w czesci zostanie dokonana przez Zleceniodawce na
mniej niz cztery (4) dni przed ustalonym terminem rozpoczecia Emisji, Wydawcy przystuguje
prawo zadania kary umownej stanowigcej rownowartos¢ 6o % (szescdziesieciu procent)
wynagrodzenia brutto okreslonego w danym Zleceniv,

3) jezelirezygnacja ze Zlecenia zostanie dokonana przez Zleceniodawce w trakcie realizacji Emisji,
Wydawcy przystuguje w catosci wynagrodzenie okreslone w Zleceniu.

Kary umowne jak réwniez wynagrodzenie, o ktérym mowa w § 3 ust. 11 pkt 3) Regulaminu zostana
zaptacone przez Zleceniodawce w terminie siedmiu (7) dni od doreczenia na adres poczty
elektronicznej wskazany w Zleceniu wezwania do zaptaty. Wydawca upowazniony jest do
dochodzenia odszkodowania przewyzszajgcego zastrzezone kary umowne na zasadach ogdlnych
Kodeksu Cywilnego.

W przypadku niedostarczenia przez Zleceniodawce Materiatow Reklamowych (catosci lub czesci) w
terminie okreslonym w Regulaminie, § 3 ust. 11,12 i 14 Regulaminu stosuje sie odpowiednio. Za
niedostarczenie przez Zleceniodawce Materiatéw Reklamowych traktowane jest rowniez
dostarczenie Materiatéw Reklamowych wadliwych technicznie, niepoprawnych lub nie nadajacych
sie do Emisji.

W przypadku rezygnacji ze Zlecenia w czesci, kary umowne nalicza sie wytacznie od wartosci tej
czesci Zlecenia, ktorej dotyczy rezygnacja.

§ 4 [MATERIALY REKLAMOWE]
Zleceniodawca dostarcza Materiaty Reklamowe wraz z formularzem zlecenia, jednakze nie pdzniej

niz na pie¢ (5) Dni Roboczych przed dniem Emisji okreslonym w Zleceniu, z zastrzezeniem, ze
Materiaty Reklamowe w formacie html, rich media lub innym formacie niestandardowym




Zleceniodawca dostarcza nie pozniej niz na piec (5) Dni Roboczych celem ich przetestowania
przez Wydawce i ewentualnego zgtoszenia zastrzezen.

W przypadku Kampanii Dedykowanych terminy dostarczenia Materiatow Reklamowych i
Materiatow Reklamowych Wydawcy okresla Harmonogram.

Z zastrzezeniem § 4 ust. 4 Regulaminu, Wydawca doktada wszelkich staran, aby nawet w przypadku
opoznien w dostarczeniu Materiatdbw Reklamowych, rozpoczecie Emisji nastgpito w terminie
okreslonym w Zleceniu lub z jak najmniejszym opdznieniem, a Emisja zostata zrealizowana w
catosci. Zleceniodawcy nie przystugujg wobec Wydawcy roszczenia z tytutu opdznienia Emisji
spowodowanej nieterminowym dostarczeniem Materiatdw Reklamowych |ub dostarczeniem
Materiatéw Reklamowych wadliwych technicznie, niepoprawnych lub nie nadajgcych sie do Emisji.
Zleceniodawcy nie przystuguje prawo zadania od Wydawcy przedtuzenia Emisji o czas opdznienia w
przekazaniu Materiatow Reklamowych w celu Emisji.

W przypadku gdy Materiaty Reklamowe opracowuje Wydawca, Zleceniodawcy przystuguje prawo
do zgfaszania propozycji zmian do wykonanych w ten sposob Materiatow Reklamowych, z
zastrzezeniem, ze proponowane zmiany zostang zgtoszone nie pozniej niz na piec (5) Dni Roboczych
przed planowang Emisja.

Propozycje zmian Zleceniodawca zgtasza Wydawcy nie wiecej niz dwukrotnie. Kazda dodatkowa
propozycja zmiany Materiatow Reklamowych podlega odrebnej wycenie i za jej wykonanie
Wydawcy przystuguje dodatkowe wynagrodzenie. Akceptacja wyceny musi nastgpi¢ w terminie
umozliwiajgcym Wydawcy dokonanie uzgodnionych zmian. W przypadku braku akceptacji wyceny,
Materiaty Reklamowe w formie aktualnej uznawane s za Materiaty Reklamowe do Emisji, chyba
ze Zleceniodawca w sposob wyrazny i jednoznaczny zrezygnuje z Emisji. Do rezygnacji w trybie
okreslonym niniejszym ustepie, § 3 ust. 11 i 12 Regulaminu stosuje sie odpowiednio.

§ 5 [REZERWACJA]

Rezerwacja dokonywana jest na wniosek Zleceniodawcy.

Rezerwacja dotyczy wytacznie Kampanii Standard z zastrzezeniem § 11 ust. 1 Regulaminu.

Na 14 dni przed planowang Emisjg, Wydawca wysyta do Zleceniodawcy poczty elektroniczng na
adres przez niego wskazany przy dokonywaniu Rezerwacji, informacje przypominajaca o
zblizajgcym sie terminie rozpoczecia Emisji. Jesli w ciggu pieciu (5) dni od wystania informacji, o
ktorej mowa w zdaniu poprzedzajagcym Wydawca nie otrzyma formularza zlecenia spetniajacego
warunki okreslone w Regulaminie na zarezerwowana powierzchnie reklamowa, Rezerwacja
automatycznie zostaje anulowana, a powierzchnia reklamowa bedaca przedmiotem Rezerwacji
zostaje przesunieta do puli dostepnej powierzchni reklamowej. Podmiotowi, ktéry dokonat
Rezerwacji nie przystuguja w takim przypadku zadne roszczenia wobec Wydawcy.

Rezerwacje dokonywane w terminie krotszym niz 21 (dwadziescia jeden) dni od daty planowanej
Emisji musza byc¢ potwierdzane przez Zleceniodawce poprzez wystanie formularza zlecenia
spetniajacego warunki okreslone w Regulaminie w terminie 1 (jednego) Dnia Roboczego od czasu
wystania informacji potwierdzajgcej dokonanie Rezerwacji.




Jezeli Rezerwacja dokonywana jest w terminie krétszym niz trzy (3) Dni Robocze przed planowanym
terminem Emisji, formularz zlecenia spetniajacy warunki okreslone w Regulaminie musi zostac
doreczony Wydawcy nie pdzniej niz w dniu dokonywania Rezerwacji.

W przypadku, gdy w formularzu zlecenia przekazanym stosownie do postanowien niniejszego
paragrafu wskazany jest inny podmiot niz podmiot dokonujacy Rezerwacji, Wydawca zastrzega
sobie prawo odmowy przyjecia takiego formularza zlecenia i anulowania Rezerwacji, chyba ze
Zleceniodawca sktadajac zamowienie potwierdzi w sposob jednoznaczny i nie pozostawiajacy
watpliwosci swoje uprawnienie do wystepowania w imieniu tego podmiotu.

§ 6 [KAMPANIA NIESTANDARDOWA]

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe lub z wtasnej inicjatywy Wydawca moze przedstawic
Zleceniodawcy Oferte realizacji Kampanii Niestandardowe;j.

Oferta zawiera w szczegolnosci:

1) zakres proponowanych swiadczen,

2) proponowany Harmonogram,

3) wynagrodzenie nalezne Wydawcy,

4) warunki realizacji proponowanych swiadczen, w tym warunkdéw opracowania Materiatéw
Reklamowych i Materiatéw Reklamowych Wydawcy,

5) termin waznosci Oferty,

6) okreslenie kluczowych wskaznikow efektywnosci

Zlecenie realizacji Kampanii Niestandardowej nastepuje na formularzu zlecenia wg wzoru
stanowigcego Zatacznik nr 2 do Regulaminu, z uwzglednieniem warunkéw Oferty lub warunkow
uzgodnionych przez Zleceniodawce i Wydawce w trakcie postepowania ofertowego.

Wydawca zastrzega, ze w przypadku rezygnacji z realizacji Kampanii Niestandardowe;j:

a. przed rozpoczeciem Emisji, Zleceniodawca zobowigzany jest do zaptaty wynagrodzenia za
prace wykonane przez Wydawce lub jego podwykonawcéw w zwigzku z przygotowaniem i
realizacja Zlecenia, powstate od daty Zlecenia do dnia rezygnacji. Wynagrodzenie obliczane
jest z uwzglednieniem stawek wynagrodzenia za prace osob zaangazowanych w realizacje
Zlecenia okreslonych w Cenniku lub w Ofercie, o ile z tresci Oferty wynika wprost iz w
danym przypadku Cennik nie ma zastosowania.

b. po rozpoczeciu Emisji, Zleceniodawca zapfaci catos¢ wynagrodzenia okreslonego w
Zleceniu.

Autorskie prawa majatkowe do Materiatow Reklamowych Wydawcy przystuguja Wydawcy.
Wydawca zapewni Zleceniodawcy mozliwosc korzystania z Materiatow Reklamowych Wydawcy
na zasadach okreslonych w Ofercie w celu realizacji Kampanii Niestandardowej. O ile to bedzie
niezbedne ze wzgledu na obowigzujace w tym zakresie przepisy prawa, Wydawca i Zleceniodawca
przed rozpoczeciem Emisji Reklamy w ramach Kampanii Niestandardowej podpisza stosowna
umowe.

W przypadku gdy Materiaty Reklamowe opracowuje Wydawca, Zleceniodawcy przystuguje prawo
do zgtaszania propozycji zmian do wykonanych w ten sposéb Materiatow Reklamowych, w
terminach i na zasadach przewidzianych w Harmonogramie.




W przypadku rozbieznosci pomiedzy postanowieniami Regulaminu dotyczacymi realizacji
Kampanii Niestandardowej, a pozostatymi postanowieniami Regulaminu, pierwszenstwo maja
postanowienia dotyczace realizacji Kampanii Niestandardowej okreslone w niniejszym § 11
Regulaminu.

Wydawca przewiduje mozliwos¢ realizacji Kampanii Niestandardowej na warunkach i zasadach
wynegocjowanych przez strony w odrebnej umowie. W takiej sytuacji strony wytacza stosowanie
niniejszego Regulaminu wprost odpowiednim postanowieniem w odrebnej umowie.

§ 7 [REALIZACJA ZLECENIA]

W trakcie realizacji Zlecenia, Wydawca na zyczenie Zleceniodawcy udostepnia Zleceniodawcy
dostep do statystyk dotyczacych Emisji Reklamy w danym Zleceniu.

Podstawa oceny poziomu realizacji Zlecenia s dane pochodzace z tzw. ,adserwera” Wydawcy lub
kody zewnetrze w przypadku jezeli strony tak postanowity w Zleceniu.

W przypadku gdy z przyczyn niezaleznych od Wydawcy, Zlecenie nie zostanie zrealizowane w

catosci w terminie w nim okreslonym, Wydawca:

1) w uzgodnieniu ze Zleceniodawcg przedtuzy czas Emisji w miare dostepnosci powierzchni
reklamowej w Serwisach, lub

2) w uzgodnieniu ze Zleceniodawcg umozliwi Zleceniodawcy wykorzystanie pozostatej czesci
Emisji w innym, dogodnym dla obu stron terminie, lub

3) zwroci Zleceniodawcy czes¢ wynagrodzenia stanowigcego réwnowartosc¢ niewykonanej czesci
Zlecenia, zaptaconego na rzecz Wydawcy z tytutu Zlecenia.

W takim przypadku Zlecenie uznaje sie za zrealizowane zgodnie z warunkami uzgodnionymi przez

Zleceniodawce i Wydawce.

Jezeli z winy Wydawcy, Emisja nie zostanie zrealizowana zgodnie ze Zleceniem lub zostanie
zrealizowana niewfasciwie, Wydawca zobowigzuje sie do powtdrnej Emisji w terminie ustalonym ze
Zleceniodawcg bez dodatkowego wynagrodzenia.

Wszelkie zastrzezenia dotyczace realizacji Zlecenia, w szczegdlnosci dotyczace prawidtowosci
jego wykonania obejmujacej ilos¢ emitowanych form reklamowych. sposobu ich emisji,
Zleceniodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wydawcy na biezaco jednakze nie pozniej niz w terminie
siedmiu (7) dni od zakonczenia realizacji danego Zlecenia. Po uptywie powyzszego terminu
Zlecenie uznaje sie za wykonane prawidtowo i zgodnie ze Zleceniem.

W przypadku Zlecenia dotyczgcego Reklamy emitowanej w modutach czasowych, Zlecenie uznaje
sie za wykonane, jesli taczny czas wystepowania problemow technicznych skutkujacych brakiem lub

btedng Emisjg Reklamy, ktdrej dotyczy Zlecenie nie przekroczy réwnowartosci 5 % modutu
czasowego, w ktorym zgodnie ze Zleceniem Reklama powinna zosta¢ wyemitowana.

Wydawca w terminie pieciu (5) Dni Roboczych od zakonczenia realizacji Zlecenia przekazuje
Zleceniodawcy raport koricowy.

§ 8 MODYFIKACJA ZLECENIA EMISJI REKLAM]

Wydawca na warunkach okreslonych w Regulaminie dopuszcza Modyfikacje Zlecenia Emisji.




Modyfikacja Zlecenia Emisji wymaga potwierdzenia przez Wydawce pod rygorem bezskutecznosci
w formie wiadomosci e-mail wystanej na adres Zleceniodawcy. Wydawca jest uprawniony a nie
zobowiazany do akceptacji Modyfikacji Zlecenia Emisji.

Wydawca zastrzega sobie prawo zadania od Zleceniodawcy dodatkowego wynagrodzenia w
przypadku Modyfikacji Zlecenia Emisji.

Potwierdzona przez Wydawce Modyfikacja Zlecenia Emisji jest dokonywana w czasie uzgodnionym
przez strony. W przypadku otrzymania informacji od Zleceniodawcy w innym dniu niz Dzien
Roboczy, czas na dokonanie Modyfikacji Zlecenia Emisji liczony jest od nastepnego najblizszego
Dnia Roboczego.

§ 9 [TRESC I STYL REKLAM]

Odpowiedzialnos¢ za tres¢ Reklam ponosi Zleceniodawca. W przypadku gdyby w wyniku
zamieszczenia Reklamy Wydawca ponidst jakgkolwiek szkode zwigzang z naruszeniem prawa w
wyniku Emisji Reklamy badz z zaspokojeniem uzasadnionych roszczen oséb trzecich, ktorych prawa
zostaty naruszone na skutek Emisji Reklamy (w tym w szczegolnosci dobra osobiste, autorskie
prawa majatkowe, prawa pokrewne, prawa wifasnosci przemystowej lub prawa osobiste)
Zleceniodawca bedzie zobowigzany naprawi¢ taka szkode w catosci, nie wykluczajac zwrotu
kosztow postepowan, kosztow zastepstwa procesowego oraz innych uzasadnionych wydatkéw
poniesionych przez Wydawce w zwigzku z zaspokojeniem roszczen oséb trzecich.

Zleceniodawca oswiadcza, ze dysponuje odpowiednimi prawami do Materiatow Reklamowych, w
tym w szczegdlnosci prawami autorskimi badz licencjami do postugiwania sie tresciami
zawartymi w Materiatach Reklamowych.

Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy Emisji Reklamy oraz wstrzymania Emisji, w

szczegolnosci gdy Reklama lub strona internetowa do ktorej odsyta:

1) moze negatywnie wptynac na charakter lub styl danego Serwisu,

2) moze negatywnie wptynac na wizerunek lub renome Wydawcy,

3) jest niezgodna z obowigzujacymi przepisami prawa,

4) narusza prawa osob trzecich albo wobec ktorej istnieje uzasadnione podejrzenie o takim
naruszeniu,

5) w swoje tresci lub formie uznana zostanie przez Wydawce za dokuczliwg lub szkodliwa dla
osoby korzystajace z Serwisu,

6) jestsprzeczna lub jejtresc jest sprzeczna z linig programowa lub interesem Wydawcy,

7) do podmiotow oferujgcych produkty finansowe rzekomo pozwalajgce na uzyskanie znacznego
zysku w krotkim okresie czasu oraz podmiotdw z nimi powigzanych badz wspotpracujacych.

Reklamy nie powinny nasladowad¢ ani symulowaé elementéw stron, na ktorych beda
prezentowane i powinny byc¢ tatwo rozpoznawalne jako Reklamy. Dopuszcza sie wyjatki od tej
zasady, jednakze wymagaja one kazdorazowej zgody Wydawcy, uzyskanej przed rozpoczeciem
Emisji.

Wydawca zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami ‘“reklama”,
“ogtoszenie ptatne”, “sponsor”, lub rbwnoznacznymi, w nastepujacy sposdb:
1) komunikaty reklamowe s3 oznaczane stowem "REKLAMA”,

2) napis "REKLAMA" umieszczany jest nad elementem reklamowym,




10.

11.

12.

3) napis "REKLAMA" nie musi by¢ stosowany nad bannerami, billboardami, double billboardami i
innymi tego typu formami reklamowymi emitowanymi na gdrze strony Serwisu, nad elementami
redakcyjnymi,

4) stosowanie formut typu: "Przy wspdtpracy z...", "Partner serwisu", "Sponsor serwisu / konkursu" itp.
dla innych elementow identyfikacji partneréw lub reklamodawcow.

Reklama nie moze zawiera¢ badania statystycznego ani ankiet, nie moze tez w zaden sposdb
zachecac do wziecia udziatu w badaniu. Istnieje mozliwos¢ odstgpienia od tej zasady, jednak wymaga
to kazdorazowej zgody Wydawcy, otrzymanej przed rozpoczeciem Emisji.

Nie jest dozwolone uzywanie w Reklamie elementdw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajgca z
formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposob nietypowy, w
szczegolnosci:

1) niedozwolone jest uzywanie w Reklamie podstawowych przyciskdw o tresci systemowe;j
jak: "Zamknij", "OK.", ikon minimalizowania izamykania okna, dziatajacych inaczej niz
wynika to z ich typowej funkgji,

2) niedozwolone jest zamieszczanie w Reklamie przyciskow realizujacych funkcje niezgodne z
komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujace funkcje formularza,
listy rozwijanej, pola wyboru nie mogg powodowac przekierowania na strone klienta badz
innej akgji,

3) niedozwolona jest formutowanie Reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych
oraz w formie imitujgcej element strony Serwisu.

Wydawca dopuszcza uzywanie w Reklamach animacji, z zastrzezeniem, ze nie zostana
przekroczone maksymalne normy objetosciowe odpowiadajgce danym formom reklamowym.

W przypadku uzycia w danej formie reklamowej dzwieku, Wydawca zastrzega, ze:

1) dzwiek nie moze by¢ odtwarzany automatycznie (wyjatek stanowig reklamy typu pre roll/mid
roll),

2) dzwiek moze by¢ odtwarzany wytacznie po wykonaniu akcji przez uzytkownika korzystajacego z
Serwisu (np. najechanie kursorem myszy badz klikniecie w reklame), przy czym w przypadku
rozwijanych form reklamowych dopuszczalne jest odtwarzanie dzwieku po wykonaniu przez
uzytkownika akcji powodujacej rozwiniecie sie Reklamy,

3) dzwiek nie moze byc¢ odtwarzany dtuzej niz dana forma reklamowa pozostaje otwarta,

4) Reklama posiadajaca funkcje dzwieku musi zawierac czytelne oznaczenia wigczania i wytgczania
dzwieku.

Do form reklamowych zawierajgcych video § g ust. 9 Regulaminu stosuje sie odpowiednio.

Niedozwolone jest uzywanie w Reklamach jakichkolwiek narzedzi umozliwiajacych pozyskiwanie
danych uzytkownikéw Serwisu, w tym w szczegodlnosci:

1) skryptow Sledzacych interakcje uzytkownika,

2) narzedzi umozliwiajgcych zmiane lub odczytywanie plikdw cookie.

Zleceniodawca nie bedzie pozyskiwat zadnych danych osobowych uzytkownikéw w trakcie Emisji
Reklamy za wyjatkiem sytuacji w ktdrej zezwalajg na to wtasciwe przepisy prawa.

§ 20 [WARUNKI TECHNICZNE EMISJI]
Wydawca okresla warunki techniczne jakie powinna spetnia¢ Reklama.

Warunki techniczne Reklamy okresla specyfikacja techniczna udostepniana do publicznej
wiadomosci pod adresem: http://edi-net.pl/.
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http://edi-net.pl/wp-content/uploads/2016/02/Specyfikacja_techniczna_EdiNet_20072018.pdf

Wydawca weryfikuje Materiaty Reklamowe pod katem ich zgodnosci z warunkami technicznymi
okreslonymi w specyfikacji technicznej i zastrzega sobie prawo odmowy Emisji (lub jej przerwania) w
przypadku niezgodnosci.
Emisja Reklamy w Serwisie nie jest rownoznaczna z potwierdzeniem zgodnosci Materiatéw
Reklamowych ze specyfikacja techniczna.

§ 12 [CENNIK | WARUNKI PLATNOSCI]
Ceny zawarte w Cenniku nie uwzgledniajg podatku od towarow i ustug. Wszystkie koszty zwigzane z
obowigzujagcymi w Polsce przepisami podatkowymi s3 ponoszone przez Zleceniodawce.
Zleceniodawcy nie przystuguja wobec Wydawcy zadne roszczenia z tego tytutu.

Wydawca zastrzega sobie prawo do modyfikowania Cennika w kazdym czasie.

Do Zlecen realizowanych w dniu modyfikacji Cennika zastosowanie majg warunki cenowe okreslone
w Cenniku dotychczasowym.

Cennik udostepniany jest przez Wydawce do publicznej wiadomosci pod adresem: http://edi-net.pl/.

Jezeli co innego nie wynika ze Zlecenia, Zleceniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy
wynagrodzenie z tytutu realizacji Zlecenia w terminie czternastu (14) dni od wystawienia faktury
VAT.

Terminy wystawiania faktur uzaleznione sg od charakteru Zlecenia, w tym w szczegdlnosci od
dtugosci jego trwania przy czym co do zasady wynagrodzenie nalezne jest po realizacji Zlecenia,
chyba, ze Zleceniodawca i Wydawca uzgodnig inne okresy rozliczeniowe, z uwzglednieniem
obowiazujacych w tym zakresie przepisow prawa.

Podstawowym okresem rozliczeniowym jest miesigc kalendarzowy, chyba ze Zleceniodawca i
Wydawca uzgodnig inaczej w Zleceniu.

Wydawca zastrzega sobie prawo do pobierania przedptat za realizacje Zlecenia, ktére dokonywane
sg w oparciu o faktury proforma. W takim przypadku Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptacenia
catosci wynagrodzenia za Emisje Reklamy nie pdzniej niz do 3 (trzeciego) dnia poprzedzajgcego
rozpoczecie Emisji na podstawie Zlecenia, chyba ze Zleceniodawca i Wydawca uzgodnig inaczej w
Zleceniu.

§ 13 [SILA WYZSZA | ODPOWIEDZIALNOSC WYDAWCY]

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezne wykonanie zobowigzan
wynikajacych ze Zlecenia, jesli jest ono nastepstwem zdarzen pozostajacych poza jego kontrola, w
tym w szczegodlnosci (cho¢ nie wytacznie): wybuchu lub grozby wybuchu wojny, aktéw
terrorystycznych, aktow decyzji, lub veta instytucji rzadowych, umow rzadowych Ilub
miedzynarodowych, strajkdéw lub innych dziatan protestacyjnych, powodzi, pozaréw, eksplozji,
awarii sieci Internet lub jej czesci, serwerdw, sieci energetycznej, awarii komputerowych systemow
nadzoru i dystrybucji lub innych przejawdw dziatan sity wyzszej.

W przypadku wyzej wymienionych zdarzen Wydawca zobowigzuje sie niezwtocznie zawiadomic o
nim Zleceniodawce i zaproponowad, jesli bedzie to mozliwe, inne dogodne dla niego terminy Emisji.
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Odpowiedzialnos¢ Wydawcy z tytutu realizacji Zlecenia ograniczona jest do szkdd rzeczywistych i do
kwoty wynagrodzenia otrzymanego od Zleceniodawcy na podstawie danego Zlecenia. Wytacza sie
odpowiedzialnos¢ Wydawcy za utracone korzysci.

§ 14 [WEASCIWOSC PRAWA | SADU]

Zlecenia dokonane na podstawie Regulaminu podlegaja prawu polskiemu.

Wszelkie spory powstate w zwigzku z postanowieniami Regulaminu, a takze na podstawie Zlecen
beda rozstrzygane przez sad powszechny wtasciwy miejscowo ze wzgledu na siedzibe Wydawcy.

§ 15 [POSTANOWIENIA KONCOWE]
Regulamin wchodzi w zycie z dniem 01.09.2020.

Wszelkie zmiany w Regulaminie wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci i wchodza w
zycie z dniem ich opublikowania przez Wydawce lub w innym wskazanym przez Wydawce terminie.

We wszelkich sprawach nie uregulowanych w Regulaminie majg zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego.

Tres¢ aktualnego Regulaminu znajduje sie na stronie: http://edi-net.pl/
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